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文 旅

暑期电子产品掀起“焕新热”

进入暑期以来，“考后经济”潜能释放
叠加 8 月底开学季购买热潮，手机、相机、
电脑等电子产品消费持续走高。

“趁着国补优惠，准备换一台配置更高
的笔记本电脑，叠加门店补贴后价格非常
划算。”在南京新街口苏宁易购 Max 店内，
大学生刘怡宁正在为新学期升级“装备”。

苏宁易购消费电子商品事业部副总裁
冯锦介绍，进入暑期以来，各类 3C数码产品
销售增长迅速，“818”期间长焦手机、笔记本
电脑、平板电脑销售同比增长均超过 100%。

各大电商平台也纷纷推出暑期专属
促消费活动——京东开启“3C 数码放暑
价”促销，叠加以旧换新补贴后部分商品
低至四折起；拼多多百亿补贴推出“开学
焕新”活动，学生用户下单文具、数码产品
等可额外获赠满减券……

销售火热的同时，更多电子消费品正
在向智能化、个性化“焕新”升级。

在广东阳江一家商场内，人工智能科
技 体 验 展 吸 引 大 批 消 费 者 前 来 打 卡 体
验 。 主 办 方 科 大 讯 飞 的 工 作 人 员 介 绍 ：

“今年暑期，很多家长和孩子来我们门店
和活动现场了解 AI相关产品，暑假期间 AI
学习机的销售额是去年的两倍多。”

“当前居民消费正从‘功能满足’逐渐
转向‘体验升级’，AI 与电子产品深度融
合，进一步激活消费潜力的同时，也不断
牵引产业向智造升级。”国务院发展研究
中心市场经济研究所研究员陈丽芬说。

红色旅游、“乐园经济”点燃夏日文旅

辽宁沈阳，“九·一八”历史博物馆前，
一座巨大的石碑酷似翻开的台历，游客们
在此驻足良久。

8月 10日，经过维修改造的“九·一八”
历史博物馆向市民和游客开放，试开馆首
日就有超过 4万人次进馆参观。湖南游客
焦克说：“在这里感悟伟大抗战精神，我的
沈阳之行更有意义了。”

恰逢中国人民抗日战争胜利 80周年，
暑期红色旅游进一步升温。同程旅行数
据显示，7月下旬以来，抗战相关的纪念场

馆和历史遗迹热度持续上升。
8 月 25 日，今夏正式开园的上海乐高

乐园迎来客流高峰，当日门票售罄。步入
园区，26米高的巨型乐高人仔“搭搭”映入
眼帘，各种游乐设施色彩缤纷，仿佛进入
梦幻的童话世界。

今年暑期，“乐高热”“Labubu 热”等带
动“乐园经济”持续升温。在去哪儿平台
上，主题乐园预订量同比增长 70%，上海
乐高乐园度假区、广州长隆野生动物世界
等热度居高不下。

与此同时，“跟着演唱会去旅行”“跟
着展览去旅行”等趋势强劲。飞猪数据显
示，成都、上海、广州等城市演唱会等热门
文体活动举办期间，场馆周边的酒店及景
点搜索热度均大幅攀升。

“更多人关注旅行中的故事感、生活
感，情绪价值成为文旅市场的新引擎。”中
国旅游研究院院长戴斌表示，供给侧更加
注重满足游客个性化、品质化、多样化的旅
游需求，这将是未来旅游产业的发展方向。

高品质电影扮靓暑期档

截至 8月 30日上午 10点，2025年暑期
档电影总票房（含预售）突破 116 亿元；观
影人次（含预售）破 3 亿，超去年同期观影
人次成绩。

作为全年时间跨度最长的档期，今年

暑期档共有 100余部影片上映，涵盖历史、
动画、喜剧、动作、战争等多种题材类型。

“国产影片表现可圈可点，后劲十足。”灯
塔专业版数据分析师陈晋说，《南京照相馆》

《东极岛》等历史剧情片广受关注，国产动画
电影也大放异彩，《浪浪山小妖怪》《罗小黑战
记2》两部动画电影均实现口碑票房双丰收。

为了进一步优化观影体验，暑期档多
部影片选择发布 IMAX、CINITY 等多个版
本。“《F1：狂飙飞车》成为 IMAX GT 影厅
的观影热门，不少外地影迷前来打卡，上
座人数突破 1.5 万人次，上座率远高于普
通厅。”贵阳越界影城区域经理冯志鹏说。

北京吉祥大戏院组织《戏台》观影团活
动，不少观众直呼“在戏台下看《戏台》，这体
验很别致”；以《长安的荔枝》为主题，广州青
宫电影城推出“荔枝古道游园会”，设置众多
特色摊位，观众凭票根体验“荔枝使”的旅程
……多家影城突破传统影院局限，主动链接
图书、文创、汉服、潮饮等多元业态。

中国文化产业协会沉浸式文旅产业专
业委员会主任委员卜希霆说，影院从单一
放映载体发展为综合文化体验场所，形成
从观影到体验、再到消费的产业生态闭环，
更有利于提升观众黏性，形成长期竞争力。

场景“上新”激活消费新需求

8 月 26 日，一场名为“七夕心动奇妙

夜”的交友专场活动在北京京东 MALL 南
三环店举行，吸引不少年轻人打卡参加。

“我们还推出 15分钟妆造体验、‘心动
甜甜圈’DIY烘焙工坊、游戏 IP快闪等互动
体验项目，将传统商业空间转化为‘社交+
体验+消费’的多元化场景。今年暑期，特
色体验区累计接待体验顾客超过 10 万人
次。”京东 MALL相关负责人说。

在长沙，小剧场话剧、脱口秀演出人
气火爆，“白天逛景点，晚上看小剧”成为
年轻人全新的打卡方式；在重庆，5000 架
无人机光影变幻拉满夏夜氛围，带火附近
餐饮、文娱等夜间消费；在杭州，针对年轻
消费群体，各类快闪首店携“暑期限定首
发”新品扎堆亮相……

“今年暑期，更多‘产品+场景+文化’的
多元业态涌现，不断激活消费新引擎。”中
国人民大学公共管理学院教授许光建说。

许光建表示，垂直领域的个性化需求
孕育着新的消费增长点，要加快线上线下
消费融合，不断培育壮大定制、体验、智
能、时尚等新型消费。

“我们将会同有关部门，大力发展入
境消费、‘人工智能+消费’、‘IP+消费’等
消费新业态、新模式、新场景，鼓励各地举
办丰富多样的促消费活动，积极培育消费
新热点，营造良好消费氛围。”商务部副部
长盛秋平说。 （新华社北京 8月 30日电）
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资 讯

樊振东

德甲联赛首秀失利

新华社德国萨尔布吕肯 8 月 31 日电（记者单玮怡 赵
建通）8月 31日，中国乒乓球名将樊振东迎来德国乒乓球
甲级联赛首秀。由于手感不佳，他在代表萨尔布吕肯俱
乐部出战的两场比赛中均遗憾落败，球队也在联赛首轮
遭遇失利。

樊振东当天作为本队的第一男子单打选手率先出
场，迎战代表贝格诺伊施塔特俱乐部出战的罗曼·鲁伊
斯。首局战况激烈，双方比分紧咬，鲁伊斯以 13:11 先下
一城。第二局樊振东状态良好，以 11:4 轻松扳回一局。
此后两人各胜一局，比赛来到决胜局，樊振东最终以 6:11
落败。

随后的两场比赛中，萨尔布吕肯的选手一胜一负，贝
格诺伊施塔特总比分 2:1领先。关键的第四场，樊振东再
次登场，对手是世界排名第八位的德国名将杜达，但他依
然未能找到最佳状态，以大比分 1:3失利。

萨尔布吕肯俱乐部主教练王志赛后接受新华社记者
采访时表示：“球队遇到的困难可能比想象中的要大，但
我们会一起努力，让樊振东慢慢去适应、去融合。”

萨尔布吕肯的下一场比赛是在 9 月 6 日客场对阵巴
特柯尼希斯霍芬。

羽毛球世锦赛

国羽斩获 2金 3银

新华社巴黎 8 月 31 日电（记者赵建通 田光雨）2025
年世界羽毛球锦标赛 8 月 31 日收官，中国队收获 2 金 3
银。29 岁的石宇奇首夺世锦赛男单冠军，“00 后”组合刘
圣书/谭宁摘得女双桂冠。

面对卫冕冠军、泰国名将昆拉武特，这场世锦赛男单
决赛堪称石宇奇的“复仇”之战——去年巴黎奥运会在同
一球场，昆拉武特在四分之一决赛中淘汰了石宇奇。

本场比赛石宇奇发挥得极为顽强。首局他原本一路
领先，但在局末连续失误丢分，最终以 19:21 落败。巨大
压力之下，第二局石宇奇及时调整，以 21:10 获胜。决胜
局双方进行了相当胶着的拉扯，石宇奇展现了更加稳定
的竞技状态，最终以 21:18 拿下冠军，首次问鼎世锦赛男
单冠军。这也是 2015年雅加达世锦赛后，国羽时隔 10年
再夺世锦赛男单冠军。

赛后石宇奇说：“终于拿到了自己的第一块（世锦赛
男单金牌）。我这次世锦赛每一场都非常困难，好几次都
是几乎快输掉然后去扳回来，所以最后能拿到冠军挺不
容易的。”

女双决赛中，21岁的刘圣书和 22岁的谭宁作为头号
种子迎战 2 号种子、马来西亚组合陈康乐/蒂娜。开局后
双方均打出犀利进攻，“圣坛”组合顽强防守的同时，配合
更加细腻流畅，以 21:14拿下首局。

刘圣书/谭宁在第二局 14:12 领先时连续出现失误，
被对手连得 7分，之后以 20:22丢掉次局。决胜局，双方拼
尽全力，攻防两端都打出高水平，最终“圣坛”组合以 21:
17拿下比赛，首夺世锦赛冠军。

其他三个单项决赛中，陈雨菲受到半决赛脚踝受伤
影响，在女单决赛中以 9:21、13:21 不敌日本名将山口茜；
混双决赛，蒋振邦/魏雅欣以 15:21、14:21负于马来西亚组
合陈堂杰/杜颐沩；中国男双组合陈柏阳/刘毅以 17:21、12:
21不敌韩国头号种子组合徐承宰/金元昊，获得亚军。

世界女子围棋公开赛预选赛

中国棋手大捷

新华社福州 8 月 31 日电（记者林凯 李昊泽）8 月 31
日，为期 4天的第八届“吴清源杯”世界女子围棋公开赛预
选赛在福州战罢，中国队七位棋手晋级本赛。

从预选赛突围的中国队棋手分别是李思璇、罗楚玥、
李赫、王晨星、高星、赵奕斐、岳佳妍。其余三个晋级席位
分别归属日本队谢依旻和韩国队金恩持、金湊笌。

直接晋级的棋手包括上届比赛冠军、日本棋手上野
爱咲美及上届亚军、中国棋手唐嘉雯。中国队棋手周泓
余、於之莹、吴依铭、陆敏全，日本队棋手藤泽里菜、上野
梨纱以及韩国队棋手崔精、吴侑珍也均作为种子棋手直
接晋级。中国台北队的卢钰桦和欧洲队的黎婷也同时入
围。此外，还有一位北美队棋手及一位外卡棋手待定。

第八届“吴清源杯”世界女子围棋公开赛本赛将于 12
月在福州举办。

中国男选手在 2025环勃朗峰

超级越野赛中创造历史

新华社法国霞慕尼 8 月 30 日电（记者唐霁）8 月 30
日，中国选手在法国霞慕尼举行的 2025UTMB 环勃朗峰
超级越野赛上表现抢眼，三人闯入 UTMB 组别男子前十
名，创造历史。

环勃朗峰越野赛是全球最知名的户外越野跑赛事之
一，每年 8 月底至 9 月初在法国、意大利和瑞士三国边境
地区的勃朗峰附近举行。根据赛段距离和难度的不同，
赛事分为多个组别，其中 OCC 代表 50 公里组别（每年根
据实际情况对赛段距离会有一定调整，但基本保持在 50
公里左右）；CCC 代表 100公里组别；UTMB 则是最受关注
的组别，通常全长在 170公里以上。

今年的 UTMB组别赛段全长约 174公里，累计爬升超
过 1万米。中国男子选手四郎多吉顶着低温与风雪，以稳
定节奏一路推进，最终收获第四名的佳绩，成为中国越野
跑历史上在环勃朗峰超级越野赛 UTMB 组别排名最高的
男子运动员。另两位中国选手申加升和赵家驹分别拿下
第八名和第十名。

UTMB 组男、女冠军分别被英国选手汤姆·埃文斯和
新西兰选手露丝·克罗夫特摘得，他们的成绩分别是 19小
时 18分 58秒和 22小时 56分 23秒。

据介绍，本次比赛受到复杂天气的影响，组委会出于
安全考虑中途取消了高点路段。虽然有风雪交加的恶劣
天气影响，本次赛事依然是历史上参赛阵容最强、观众热
情最高的一届。

8月 31日 7时 30分，随着发令枪响，来
自世界各地的 35000名跑者在哈尔滨开启
了 一 场 穿 梭 于“ 冰 城 夏 都 ”的 马 拉 松 之
旅。这场体育赛事，不仅是选手们挑战自
我的舞台，更是“尔滨”“后亚冬时代”文体
旅融合发展的生动实践。

在奔跑中感受“尔滨”

当 天 清 晨 的 哈 尔 滨 ，凉 爽 宜 人 。 马
拉 松 赛 道 上 ，每 一 处 风 景 都 成 为 跑 友 们

的陪伴。
“我在 2018 年冬天来过哈尔滨，没想

到夏天风景也这么美。赛道沿途有老建
筑，有江边风光，还有音乐表演。”来自福
建厦门的“90后”跑者黄雪梅说，这次哈马
之行不仅取得了理想的成绩，还收获了一
场看得见、听得到的多重体验。

今年的赛道沿用去年的设置，起点设
在哈尔滨音乐公园，马拉松终点设在太阳
岛太阳石广场，半程马拉松终点设在哈尔
滨市政府广场，实现“景中有赛，赛中有
景”。赛道设置了 52 个演出和加油点位，
健身腰鼓、健身操、花球舞等表演，打造出
独具特色的“音乐赛道”，展现着这座“音
乐之城”的魅力。

除了美景与音乐，哈马还以“美食基
因 ”征 服 众 多 跑 友 。 补 给 站 的 马 迭 尔 冰
棍、红肠、大列巴等特色美食，让跑友们直
呼“好吃”。“听朋友说‘每逢哈马胖三斤’，
我今天算是见识了！”来自河北秦皇岛的
跑者赵哲说。

为了让奔跑的精彩被实时记录、一键
分享，中国移动“全球通·逐马计划”打造

了 AI 移动云盘，可以生成跑友专属的 3D
卡通形象。赛事期间，在 5G-A 网络与全
球通保障下，4K 高清直播让松花江畔的美
景与哈尔滨大剧院的风采清晰呈现，云端
观众也仿若身处赛道。

“体育+”激发城市活力

今年的哈尔滨马拉松正式升级为世
界 田 联 金 标 赛 事 ，参 赛 人 数 创 下 历 史 新
高 ，吸 引 了 不 少 世 界 排 名 前 列 的 跑 者 参
加。这背后是哈尔滨以“体育+”为引擎，
推动城市高质量发展的缩影。

“我们正在按照世界田联‘金标’和中
国田协‘A1类’认证赛事的标准办赛，以提
高办赛质量和哈马品牌影响力，为‘尔滨’
长红蓄力。”本届哈马承办方、哈尔滨马迭
尔文化旅游投资集团有限公司董事长孔
庆滨说。

本届哈马以“推动全民健身高质量发
展”为主题，将赛事与“文体旅商展”深度
融合。原有的哈马博览会升级为“首届哈
尔滨市文体旅产业博览会”，不仅宣传了
赞助商品牌，更推介了哈尔滨特色产品。

博览会现场增设了公益展区和非物质文
化遗产展区。

张 亮 麻 辣 烫 等 本 土 品 牌 销 售 火 热 ，
运 动 服 饰 展 区 引 人 关 注 ，高 端 火 腿 产 品
现 场“ 圈 粉 ”…… 一 些 参 展 商 表 示 ，此 次
博 览 会 让 消 费 者 有 了 更 直 观 鲜 活 的 感
受，为企业提供了品牌知名度提升、曝光
量激增的机会。

办一场赛，游一座城。美团旅行数据
显示，8 月最后一周，哈尔滨音乐公园、哈
尔滨中央大街附近酒店、哈尔滨西站附近
酒店、哈尔滨饺子馆搜索量分别同比上涨
332%、25%、49%、111%。

赛事同期还举办了一场“赛道·商道
哈马参赛企业家对接交流会”，重点推介
了当地优势资源，吸引更多企业家关注并
投资，实现“体育+文化”“体育+旅游”“体
育+经济”等协同发展。

打造城市形象新 IP

相比前几年的赛事，今年的哈马在项
目设置上进行了优化。“太阳岛荧光夜跑”
取代了原有的迷你跑，于 8 月 23 日落幕，
吸引了 9000 名跑友参与。“这不仅拉动了
哈尔滨夜经济的增长，也响应了国家‘体
重管理年’的号召和‘赛事进景区、进街
区、进商圈’的倡议，提升了赛事影响力。”
哈尔滨会展博览有限公司董事长兼总经
理傅明涛说。

在选手服务方面，哈马再度创新。参
赛包中除了号码布、参赛手环、手册等必
备物件外，还包含各类融合了“尔滨”元素
的美食、饮料、补给品，让选手把参赛记忆
带回家。赛事还为选手提供了个性化的
赛前训练指导，通过线上课程、线下讲座
等形式，提供科学训练建议；同时设立赛
后恢复服务区，配备专业康复师，为选手
提供拉伸、按摩等恢复服务。

“跑哈马，识‘尔滨’，不仅热情、宠客，
而且细致、专业。”哈尔滨市体育局局长柏
志国说，哈马串联起文化、旅游、美食等城
市标签，形成“冬有冰雪，夏有哈马”新 IP，
城市形象与知名度进一步提升，让更多人
认识和爱上这座“宝藏城市”。

（新华社哈尔滨 8月 31日电）

文旅市场“热”力四射，红色
旅游持续升温，热门 IP 带动“乐
园经济”火热；暑期档百花齐放，
银幕内外联动助推文化消费提质
升级；新业态活力释放，个性化场
景激活消费新动能……

今年暑期，消费市场繁荣活
跃，各大景区游人如织，消费场景
持续焕新，折射中国经济的活力。

参赛选手从起点出发。 （新华社记者 王 松 摄）

游客在宣城市泾县宣纸文化园游览。 （新华社记者 周 牧 摄）

文旅“热”力四射 消费场景焕新
—— 2025 年 暑 期 消 费 盘 点

新华社“新华视点”记者 王雨萧 徐 壮 邢 拓


